
Profesionalizando el periodismociudadano
,1111LawebSuite101triunfaeninternetgracias a unareddecolaboradoresnoprofesionales

El portalcompartesusingresosconlosautores
, quecobranhasta3.600euros al mes

EDUARDOFERNÁNDEZ / Madrid
PeterBergeresalto

, muyalto . Esa
característica le aportaunavisión
panorámicaprivilegiada ; quizás
tambiénen el ámbitode los
negocios .

A sus35arios
, preside

Suite101
, quehahecho realidad la

quimera deestablecerunared
internacional decolaboradoresde a pieque

.gsrriben para internet
y

, heaquí el

Ogro ,

cobran porelloademásde
generar beneficios para la empresa.

Vanpor33millonesdeusuarios
únicos mensuales

,

delosque
2.400.000 leensuscontenidos en
español ,

a travésdeldominio
suite101.net

, para :
el queescriben1.400

delentramado mundialde20.000
colaboradores.

« Proporcionamoscontenidosde
calidadsobremateriasmuy
concretas . Aconsejamos a los , lectores »

,

resumeBerger,

nacidoenHamburgo ,

_ JesidenteenVancouver
y

devisita
enMadrid

,

recorrida a suvezporun
frío

al queesteempresario está
acostumbrado.

Nosetratadeundiarioonline
,

comoBergeraclara : « Unperiódico
deinternetdice al lectorquées
importante . Ennuestro casoocurre lo

contrario : el lectorsabe lo que
quiereencontrar ».

El sitioSuite101rivaliza
, según

supresidente ,

con « loseditores
tradicionales denoficción » . Tampoco

.? ,e trata ,

noobstante
,

deunaenci-
l opedia :: « Wikipedia te puededecir

lo queesunárbol
o sustipos . Esun

sitiodedefiniciones . Peronunca te

dirácómoplantarlo . Noesunsitio
deconsejos . El áreaquenosotros
cubrimosespotencialmentemás
ampliaque la deWilcipedia »

,

presumeBerger.
En1996sefundó la página ,

en la

que ,

10ariosdespués ,

entró el

grupoeditorialHubertBurdaMedia
. « A

partirde-entoncesnoscentramos en
la calidad » . También empezaron a

pagar a losredactores.
Sinembargo, paratransmitirlos

conocimientos amasadosnohace
faltaserunprofesional : « Los

cola_
boradoresnosonnecesariamente
periodistas . Haymuchos redactores

PeterBerger , presidente deSuite101
,

durantesuvisita
a Madridparapresentar la versiónespañola .

/ BERNARDO DíAZ

deHistoria o Contabilidad . El único
requisitoessaberescribir . También
hayqueserobjetivo , porqueno
buscamosopiniones ».

En2008crearonsuite.de
,

en
alemán

,

y

en2009
,

suite101.net
,

fortalecidapor el alcancede la

lengua castellana
,

y suite.101.fr ,

la

versiónfrancesadelproyecto . En
total

, yaalbergan450.000
artículos publicados.

Associated Content
, comprada

porYahoo
;

Seed
,

deAOL
,

y

eHow
sonalgunasdelasplataformas que
hanapostadopor la publicaciónde
textosciudadanos . EnSuite101
cuentancon50redactores jefe ,

éstos sí periodistas , que ,

ademásde
editar

,

forman a
loscolaboradores

entécnicasdeposicionamientoen
buscadores

(

SEO
)

. « Muchas
cualidadesdeunperiodistano interesan.

A veces
,

notienentantapaciencia :

quierendinerocuantoantes .

(

...

)

En
EuropaSepiensaquetenemosque
serprofesionales , queescribir
constituyeuntalento innato

. En
Norteamérica

,

naAllísecreequecualquie- -

ra puedeaprendercualquiercosa »

,

diferenciaBerger,

críticocon el

ViejoContinente
, partidario denuevos

modelos.
«Amenudo

,

otroslectores
aportandatos . Porejemplo ,

tenemos un
artículosobre la maniobra
Heimlich

, quesehaceparaevitarque
alguienseahogue . Puesrecibimos
uncorreodelseñorHeimlich

,

in

ventorde la maniobra
,

con
correcciones . Asíqueconectamos a esas
dospersonasparaquesemejorara
el artículo ».

Los ingresos a éstos
y

otros
colaboradores llegan a partirdelos
pinchazos sobre la publicidad
relacionadaconcadaartículo . Los
beneficiosnosepierdenaunque el autor
abandoneSuite101

, yaque el

dinero setransfieredemanera
indefinida . Secciones comoSalud

y

Belleza
lo tienenfácil

;

otras
,

comoHistoria
y

Humanidades
,

másdifícil.
El récord lo ostenta la

norteamericana LenaGott
, quienllegó a

recibir 5.000dólaresenunmes
(

másde
3.600 euros

)

. Por el contrario
,

otros
internautasnoaciertan

a entender

estafórmulapragmática :
« De lo

quemásrecibimosenAlemania
,

porejemplo ,

sonpoemas . Puedes
serungranescritor

, perono
sabemos cómosacardinerodeahí

»

,

relataBerger.
Preguntadosobre la crisisde

modelode losmedios
,

el empresario
aportasupuntodevista

,

desdesus
másdedosmetros :

« Lasmarcas
,

comoDerSpiegel o TheNewYork
Times

,

sehanmantenido
, perohan

aceptadoque el modelode
distribución noessiempreel papel . Tendrá
unhueco

, peronoserá el

dominante
, queestaráocupadoportablets o

e-papers . Así
,

la ideadeperiódico
sobrevive : algocon lo quesentarte
en el sofá

a tomarunatazadecafé ».
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